Geschaéftsbedingungen VSW

Allgemeine Geschaftsbedingungen betreffend die vertrag-
lichen Beziehungen zwischen Inserenten und Mitgliedern
des Verbandes Schweizerischer Werbegesellschaften VSW
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Anwendbarkeit

Geschiftsbeziehungen zu Inserenten

Die Geschaftsbedingungen regeln die vertraglichen Beziehungen
(Insertionsvertrag) zwischen einer Werbegesellschaft und einem Inseren-
ten. Gegeniiber Werbegesellschaften handein Werbe-, Media- oder PR-
Agenturen im Namen und auf Rechnung des Inserenten. Gegeniiber Ver-
lagen handeln Werbegesellschaften in eigenem Namen und auf eigene
Rechnung.

Der Insertionsvertrag beinhaltet insbesondere die Disposition (Einzel-
dispositionen, Wiederholungsauftrage und Mengenabschliisse) inkl. oder
exkl. Kreation im DTP-Verfahren von Inseraten, Werbebeilagen und Bei-
heftern (nachfolgend Inserate) durch eine Werbegeselischaft.
Anwendbares Recht

Insoweit diese Bedingungen keine abweichenden Regein enthalten,
gelten fiir den Insertionsvertrag die Vorschriften iiber den Werkvertrag
(Art. 363 ff. OR).

Vertragsschluss, -abwicklung

insertionstarife

Es gelten die jeweils gliltigen Preise und Rabatte zuziiglich MWSt.
Anderungen der Preise, Rabatte und der MWSt treten auch bei laufenden
Dispositionen sofort in Kraft. Der Inserent hat aber das Recht, innerhalb
von zwei Wochen seit Bekanntgabe des neuen Preises vom Vertrag zuriick-
zutreten. In diesem Falle hat er nur Anrecht auf den Rabatt, der gemass
Rabattskala der effektiv abgenommenen Menge entspricht.

Zusitzliche Kosten

Ausserordentliche Aufwendungen plus MWSt werden zusatzlich ver-
rechnet. Als solche gelten DTP-Kosten, Expressgebithren, haufige
Auftragsmutationen, nachtragliche Neugruppierungen von Rechnungen,
Zwischenstandsmeldungen fir laufende Dispositionen, Fremdleistungen,
aufwendige Media-Planungen, aufwendige Belegserstellungen usw.
Grosse der Inserate

Fur die Verrechnung massgeblich ist die in der betreffenden Zeitung
gemessene Grisse von Trennlinie zu Trennlinie. Bei Vollvorlagen und
Rahmeninseraten werden zur Abdruckhohe 2 mm dazugerechnet.
Mehrmals erscheinende Inserate mit gleicher Vorlage oder Text werden
alle mit der Grosse des ersterschienenen Inserates verrechnet.
Mengenabschliisse, Mengenrabatte

Fir den Bezug von bestimmten Insertionsvolumen wiéhrend eines
bestimmten Zeitraums (Mengenabschluss) kdnnen die insertionstarife
Mengenrabatte vorsehen.

Wird das vereinbarte Volumen in diesem Zeitraum Ubertroffen und da-
durch eine héhere Rabattstufe erreicht, wird nach Ablauf des Abschlusses
rickwirkend der hohere Rabatt vergtitet.

Wird das vereinbarte Volumen in diesem Zeitraum nicht erreicht, wird
der zuviel bezogene Rabatt riickbelastet. Dem Inserenten wird dabei eine
Toleranz von 3% auf dem vereinbarten Volumen gewahrt. Die nicht
bezogenen Volumen konner. nicht auf das folgende Abschlussjahr Uber-
tragen werden.

Wiederholungsauftrige, Wiederholungsrabatte

Fiir Inserate, die an zum voraus festgesetzternt Daten unverandert erschei-
nen (Wiederholungsauftrage), kdnnen die Insertionstarife Wiederholungs-
rabatte vorsehen.

Die Inserate missen grundséatzlich unverandert erscheinen; einzig bei
Volivoriagen kénnen in der Regel die Sujets gewechselt werden.
Rickwirkend wird ein hoéherer Rabatt gewahrt, sofern der Wieder-
holungsauftrag vor Erscheinen des letzten Inserates unter den gleichen
Voraussetzungen erweitert und damit eine héhere Stufe erreicht wird.
Modalitaten Mengenabschluss bzw. Wiederholungsauftrag

Fir jedes Insertionsorgan muss ein separater Mengenabschluss bzw.
Wiederholungsauftrag vereinbart werden.

Der Mengenabschluss bzw. Wiederholungsauftrag kann grundsatzlich nur
von ginem einzelnen Inserenten getétigt werden. Konzernen und Holding-
gesellschaften kann jedoch die STG-Coopers & Lybrand unter gewissen
Voraussetzungen die Berechtigung zusprechen, Konzernabschliisse zu
tatigen.

Die Laufdauer des Mengenabschlusses bzw. Wiederholungsauftrages
betragt 12 Monate. Beginnt er bis und mit dem 15. eines Monats,
so dauert er bis Ende Vormonat des folgenden Jahres; beginnt er ab
16. bis Ende eines Monats, so {auft er bis Ende des laufenden Monats des
folgenden Jahres.

Grundsatzlich gilt fiir die ganze Laufdauer der gleiche Rabattsatz.
Verlegerrecht

Die Verlage behalten sich vor, Anderungen der Inseratinhalte zu verlangen
oder Inserate ohne Angabe von Griinden abzulehnen.

Die Verlage kénnen aus technischen Griinden fiir bestimmte Daten vor-
geschriebene, aber dem Inhalt nach nicht unbedingt termingebundene
Inserate ohne vorherige Benachrichtigung um eine Ausgabe vor- oder
zuriickverschieben.

Die Verlage konnen Inserate mit der Bezeichnung «Inserat» versehen, um
sie vom redaktioneiien Teil abzugrenzen.

Die Verlage kdnnen grundsatzlich Giber die Plazierung der Inserate bestim-
men. Plazierungswiinsche des Auftraggebers kénnen nur unverbindlich
entgegengenommen werden. Fir eingehaltene Plazierungsvorschriften
wird der festgelegte Preis erhoben.

Auftrage fiir Werbebeilagen und Beihefter sind fiir die Verlage erst nach
Genehmigung eines Musters bindend.

Chiffreinserate

Die Werbegesellschaft verpflichtet sich zur Wahrung des Chiffre-
geheimnisses. Vorbehalten bleiben namentlich folgende Falle:

Die Werbegesellschaft kann Strafverfolgungsbehérden oder Personen, die
einem Chiffreinserenten ihre Personendaten mitgeteilt haben und im
nachhinein wegen nicht zuriickgesandter Unterlagen ihr Auskunftsrecht
wahrnehmen wollen, die Identitat des Chiffreinserenten bekanntgeben.
Die Werbegesellschaft braucht insbesondere Werbesendungen, Vermitt-
lungs- und anonyme Angebote nicht an den Chiffreinserenten weiterzuieiten.
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Zu diesem Zweck kann sie eingehende Angebote 6ffnen und Uberpriifen.
Fur Chiffreinserate wird pro Auftrag eine Gebiihr erhoben. Ausserordent-
liche Aufwendungen werden zusatzlich verrechnet.

Die Verantwortung fiir die Riicksendung von Dokumenten obliegt dem
Chiffreinserenten.

Korrekturabziige

Korrekturabziige werden nur fir kommerzielle Inserate geliefert. Die
Druckunterlagen miissen mindestens 3 Tage vor Annahmeschluss
eintreffen.

Fir Volivorlagen wird kein Probeabzug geliefert.

Inserate werden auch dann publiziert, wenn das «Gut zum Druck» noch
aussteht.

Druckmaterial

Ohne ausdrickliche Vereinbarung ist der Verlag bzw. die Werbege-
selischaft fir herkommlich oder digital geliefertes Druck- und Daten-
material (Reinzeichnungen, Filme, Fotos etc.) weder aufbewahrungs- noch
riickgabepflichtig.

Zahlungskonditionen

Bei der Disposition von Gelegenheitsinseraten gilt Barzahlung oder eine
Zahlungsfrist von 10 Tagen.

Bei allen {ibrigen Dispositionen gilt in der Regel eine Zahlungsfrist von
30 Tagen ohne Skontoabzug.

Aufverfallenen Rechnungen wird ein marktiiblicher Verzugszins verrechnet.
Flir Mahnungen werden die Kosten verrechnet.

Bei Betreibung, Nachlassstundung oder Konkurs entfallen Rabatte und
Vermittlungsprovisionen.

Vorzeitige Vertragsauflosung

Stellt ein Insertionsorgan wahrend der Vertragsdauer sein Erscheinen ein,
kann die Werbegesellschaft ohne Ersatzverpflichtung vom Vertrag zuriick-
treten.

Dies entbindet den Inserenten nicht von der Bezahlung der erschienenen
Inserate.

Es werden keine Rabattnachbelastungen, aber Verglitungen vorge-
nommen, sofern zum Zeitpunkt der Vertragsauflosung eine hdhere
Rabattstufe erreicht wird.

Haftung der Werbegesellschaften

Fehlerhaftes Erscheinen, Nichterscheinen

Reklamationen wegen fehlerhaftem Erscheinen oder Nichterscheinen sind
innerhalb der Zahlungsfrist bei der Werbegeselischaft anzubringen.

Wird der Sinn oder die Wirkung des Inserates wesentlich beeintrachtigt
oder ist ein Termininserat nicht erschienen, werden die Einschaltkosten
erlassen oder in Form von Inseratenraum in der betreffenden Publikation
kompensiert. Bei telefonisch erteilten Auftragen, bei fehlerhaften digitalen
Ubermittlungen von |nseraten zur Werbegeselischaft oder zum Verlag, bei
Fehlern infolge von Ubersetzungen fremdsprachiger Vorlagen, bei Daten-
verschiebungen {Ziff. 8.2), bei nicht eingehaltenen Plazierungsvorschrif-
ten, bei ungeeigneten Vorlagen, bei signifikanten Passerdifferenzen, bei
Abweichungen in der Farbe oder von typographischen Vorschriften sowie
bei fehlenden Codebezeichnungen entfallen die genannten Anspriche.
Samtliche weitergehenden Anspriiche als die in Ziff. 15.2 genannten
wegen fehlerhaftem Erscheinen, Nichterscheinen oder aus anderen Griin-
den sind ausgeschlossen,

Haftung des Inserenten

Haftung beziglich Inhalt der Inserate

Der inserent ist fir den Inhalt der Inserate verantwortlich. Er erklart, die
einschldgigen gesetzlichen Bestimmungen und Branchenregeln einzu-
halten und dafiir der Werbegesellschaft und dem Verlag verantwortiich zu
sein.

Gegendarstellungsrecht

Bei einem Gegendarstellungsbegehren (Art. 28 ff. ZGB) gegeniiber Insera-
ten informiert der Verlag bzw. die Werbegesellschaft den Inserenten (iber
den Eingang des Begehrens und bespricht mit ihm das Eintreten auf das
Begehren bzw. seine Abweisung oder Gutheissung sowie das Vorgehen
bei einer allfdlligen Publikation und die damit zusammenhangenden
Modalitaten.

Falls der Verlag oder die Werbegesellschaft im Zusammenhang mit einem
Gegendarstellungsanspruch gerichtlich belangt wird, ist der Inserent nach
Treu und Glauben verpflichtet, nach erfolgter Streitverkiindung dem
Prozess beizutreten.

Der Inserent verpflichtet sich, sémtliche durch die Ausiibung des Gegen-
darstellungsrechts anfalienden gerichtlichen oder aussergerichtlichen
Kosten zu tragen.

Weiterverwendung von Inseraten

Verwendung von Inseraten fiir Online-Dienste

Der Inserent erklért sein Einversténdnis, dass die Werbegesellschaft die
Inserate in eigene oder fremde Online-Dienste einspeisen und zu diesem
2Zweck bearbeiten kann. Der Inserent kann sein Einverstindnis jederzeit
zuriickziehen. Er nimmt zur Kenntnis, dass Personendaten auch in Staaten
abrufbar sind, die keine der Schweiz vergleichbaren Datenschutzbestim-
mungen kennen, und somit die Vertraulichkeit, Integritat, Authentizitadt und
Verfiigbarkeit seiner Personendaten nicht garantiert ist.

Die nicht autorisierte und ohne gewichtige Eigenieistung erfolgende
Bearbeitung und Verwertung von abgedruckten oder auf Online-Diensten
eingespiesenen Inseraten durch Dritte ist unzuldssig und wird vom Inse-
renten untersagt. Dieser Gbertragt der Werbegeselischaft insbesondere
das Recht, nach Riicksprache mit dem Verlag mit geeigneten Mitteln
dagegen vorzugehen.

Geistiges Eigentum an Inseraten

Der inserent anerkennt das geistige Eigentum, insbesondere das Urheber-
recht, der Werbegesellschaft an allen von ihr selber kreierten Inseraten mit
individuellem Charakter {z. B. DTP-Verfahren). Soweit der Inserent seinen
vertraglichen Verpflichtungen gegeniiber der Werbegeseilschaft nach-
kommt, ist ihm die Nutzung des geistigen Eigentums im Rahmen des
urspriinglichen Verwendungszweckes auf unbeschrankte Zeit erlaubt.

Gerichtsstand
Gerichtsstand

Gerichtsstand ist das zustdndige Gericht am Ort der Geschéftsstelle der
Werbegesellschaft, die den Insertionsvertrag geschlossen hat.

Die vorliegenden Geschéftsbedingungen treten am 1.1.1999 in Kraft und erset-
zen alle friheren Fassungen.

TARIF 2012

Offizielles Organ des Schweizerischen Auto- und
Motorradfahrer-Verbandes

Biirozeiten: Montag bis Freitag
(ausgenommen Feiertage)
9.00-12.00 und 14.00-17.00 Uhr

Zentralverwaltung und Rechnungswesen:
Schulweg 6

3013 Bern

Telefon 031 3816574, Fax 031 3816567
E-Mail: info@s-a-m.ch




Verlagsadresse/Druck/Technisches Rabatte/Terminplan/Redaktionsschluss

Verlag /Inserate  MOTOR-JOURNAL-Verlag Drucktechnisches Rabatte Terminp|an MOTOR JOURNAL 2012
4800 Zofingen
Telefon 062 74594 76 Druckvorstufe Eigene Satzherstellung und Bildbearbeitung
i _ o . Wiederholungsauftrage Ausgabe Redaktions- Anzeigen-  Erscheinungs-
Druck Zofinger Tagblatt AG Dateniibernahme Fertig gestaltete Inserate sollen in digitaler Form geliefert werden ohne Textwechsel Nr. schluss schluss datum
4800 Zofingen Macintosh QuarkXPress, InDesign, MS Word, Postscript-Files, 0
Telefon 062 7459393 Adobe Photoshop, Adobe lllustrator, druckfertige PDF 3% 5,0% 1 20.12.11 211211 18.01.12
6X 7,5% 2 10.02.12 13.02.12 29.02.12
Verlagsleitung  Jorg Kilchenmann Windows QuarkXPress, MS Word Postscript-Files, druckfertige PDF 12%10,0% 3 20.03.12 21.03.12 04.04.12
15%x12,5% 4 20.04.12 23.04.12 09.05.12
Auflage 5500 Exemplare Raster 48er 18x15,0% 5 20.05.12 21.05.12  13.06.12
; 3 ; Verwendete Logos, Bilder und Schriften miissen mit dem Dokument der Anzeige mit- ) . 6 20.06.12 21.06.12 11.07.12
Erscheint 11-mal pro Jair, Mittwoch geliefert werden. Mit dem Datentréiger immer einen verbindlichen Ausdruck (1:1-Print) Zeilenabschliisse g 38 8; 1 g g? 8; 1 g ?g 88 1 g
Satzspiegel 205 % 277, 1108 mm / Seite mitliefern; ansonsten kann keine Verantwortung ibernommen werden. 1000 mm 5 0% 9 20- 09- 12 22- 09- 19 1 O. 1 0- 19
Speichermedien  Alle gangigen Datentrager 2500mm  7,5% 10 20.10.12 22.10.12 07.11.12
. . . . . 5000 mm 10,0% 11 20.11.12 21.11.12 12.12.12
Dateniibermittlung E-Mail: motorjournal@ztonline.ch 7500mm  12.5%
10000 mm 15,0%
Ausgabe Apogee-Workflow, CTP 15000mm 175 0/2
Druckverfahren  Rollenoffset 20000 mm 20,0%
Buntfarbe Warmred (100 yellow, 100 magenta als Vollton)

Tarife / Nutzbreiten/Seitenteile

Tarif ab 1. Januar 2012

Grundpreise

Effektive Nutzbreite in mm

Spalten
mm

Beilagen

1-spaltige mm-Zeile schwarzweiss Fr.—.90 (exkl. MwSt.)
1-spaltige mm-Zeile vierfarbig Fr. 1.25 (exkl. MwSt.)

1 2 3 4
49 101 153 205
Spaltenzwischenraum 3 mm

Auf Anfrage

Charakteristik /Leserschaftsdaten

Seitenteile (Bruttopreise exkl. MwSt.)

1/1 Seite
1/2 Seite
1/4 Seite
1/8 Seite

Breite X Hohe
205 %277
205% 138
101138
101X 69

Inhalt/ mm schwarz-weiss 4-farbig Skala
1108 Fr. 997.20 Fr.1385.—
552 Fr. 496.80 Fr. 690.—
276 Fr. 248.40 Fr. 345—

138 Fr. 124.20 Fr. 172.50

Charakteristik

MOTOR JOURNAL ist das offizielle Verbandsorgan des
Schweizerischen Auto- und Motorradfahrer-Verbandes
(SAM), eines der dltesten Strassenverkehrsverbande der
Schweiz.

MOTOR JOURNAL berichtet iiber das aktuelle Verbands-
und Sektionsgeschehen und ist deshalb ein vielgelesenes
Forum fiir die 5500 Mitglieder des SAM.

MOTOR JOURNAL nimmt Stellung zu Verkehrspolitik von
Bund und Kantonen und engagiert sich in Fragen der
Unfallverhiitung und Verkehrssicherheit.

MOTOR JOURNAL orientiert seine Leser iiber Neuheiten
aus der Motorfahrzeug-Branche und der Zubehdrindustrie
und bringt Reportagen iiber nationale und internationale
Motorsport-Anlésse.

Leserschaftsdaten

Gesamtleserschaft
Manner
Frauen

Altersgruppen
18- bis 34-jahrige
35- bis 54-jahrige
liber 54-jahrige

Einkommen
bis 65000 Franken
liber 65000 Franken

Wohnverhéltnisse
Hauseigentiimer
Mieter/Péachter

Fahrzeuge pro Haushalt
1 Auto

2 Autos

3 Autos

Auto und Motorrad

11000
88 %
12%

27 %
39%
34%

63 %
37%

49%
51%

52%
33%
15%
43 %




